Jak se nespalit pri prodeji zbozi ve slevé

Dllezité fakta, kterd by mél védét kazdy prodejce, nez se pusti do
provozu kamenné prodejny Ci eshopu.

Zakladni Ucel slev je jisté kazdému jasny. Ma zvysit prodeje u produktu, které jsou sezénni, expiruji
nebo zastaravaji.

Bohuzel zndm spoustu pfipadd, pro které byl tento zpilsob prodeje doslova likvidaéni.

Jako priklad vam mohu povédét pribéh o prodejci zeleniny, ktery se opravdu odehral.

Ten nas prodavac, fikejme mu tfeba Tonda, prodaval ovoce a zeleninu v jednom stanku v Brné. Vse
probihalo normalné, az na to, Zze mu kazdy vecer zbylo néco ovoce a zeleniny, které jiz bylo prakticky
neprodejné. Napriklad hnédé banany, meékké ovoce ad. Napadlo jej udélat specidlni vyprodej s vécmi z
predeslého dne, které jiz nebyli k prodeji za plnou cenu vhodné. Myslel si, Ze kdyz proda véci pod cenou,
snizi svoje ztraty. Opak byl pravdou. Postupné si doslova naucil klientelu, aby nakupovala az ve
vyprodejich za cenu pro néj likvidacni. Kdyz si uvédomil této chyby, tak cesta do normalu byla velmi
obtizna. Doslova, jako by znovu zacinal. Vétsina klientl to ze zacatku zkousela a ptala se, kdy bude zase
vyprodej. Kdyz zjistili, ze uz dalSi nebude, tak jich dokonce ¢ast odesla.

Stalo to tomu prodejci zato takhle neproziravé experimentovat se svymi zakazniky? Rozhodné ne!

Jak vyuzivat vyprodej ve svij prospéch se nejdrive naucte od velkych spole¢nosti. Postup je ve vétsiné
pripadd takovy, Ze dany produkt skokové na urcitou dobu zdrazi a pak napisou vyprodej, velka
sleva a véc zlevni na témér plvodni cenu. Jen zverejni: zlevnéno z té vysoké ¢astky. Vypada to hned
lakaveji, kdyz zakaznik, vidi sleva 50% ze?

Kdo z vas si spalil prsty s nevhodné nastavenou slevou? Dovedes si pfiznat svou chybu verejné?
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